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ABSTRAK 
Dalam era digital yang terus berkembang, pemanfaatan media audio-visual menjadi salah 

satu strategi penting dalam mendukung kegiatan promosi dan penyampaian informasi 

lembaga pendidikan. Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk 

memberikan pelatihan pembuatan video profil sekolah kepada peserta di Ponpes Al-

Karimah. Pelatihan dilaksanakan oleh mahasiswa semester IV STMIK Lombok yang 

sedang menjalani Praktik Kerja Lapangan (PKL). Metode pelatihan yang digunakan 

meliputi pemaparan materi, demonstrasi, dan praktik langsung menggunakan aplikasi 

CapCut sebagai media utama dalam pembuatan video profil sekolah. Kegiatan pelatihan 

terdiri atas sesi pengenalan konsep video profil sekolah, demonstrasi penggunaan fitur-

fitur CapCut, serta praktik mandiri yang dibimbing oleh tutor. Hasil pelaksanaan kegiatan 

menunjukkan adanya peningkatan signifikan terhadap pemahaman dan keterampilan 

peserta, yang terlihat dari perbandingan nilai pre-test dan post-test. Meskipun demikian, 

pelatihan juga menghadapi kendala berupa keterbatasan perangkat dan waktu 

pelaksanaan, yang berdampak pada proses praktik peserta. Secara keseluruhan, kegiatan 

pelatihan ini berhasil meningkatkan literasi digital peserta serta menghasilkan video 

profil sekolah yang dapat dimanfaatkan sebagai media promosi Ponpes Al-Karimah di era 

digital. 

Kata kunci: Video Profil Sekolah, CapCut, Media Promosi, Literasi Digital, Pelatihan 

 

ABSTRACT 
In the rapidly developing digital era, the use of audio-visual media has become an 

important strategy in supporting promotional activities and information dissemination 

for educational institutions. This community service activity aimed to provide training on 

creating school profile videos for participants at Ponpes Al-Karimah. The training was 
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conducted by fourth-semester students of STMIK Lombok as part of their Field Work 

Practice (PKL). The training methods included material presentation, demonstrations, 

and hands-on practice using the CapCut application as the main tool for video editing. The 

activity consisted of introducing the concept of school profile videos, demonstrating the 

features of the CapCut application, and guided independent practice. The results of the 

activity showed a significant improvement in participants’ understanding and skills, as 

indicated by the comparison of pre-test and post-test scores. However, the training also 

faced challenges related to limited equipment and time constraints, which affected the 

implementation of practical sessions. Overall, this training successfully enhanced 

participants’ digital literacy and produced a school profile video that can be utilized as a 

promotional medium for Ponpes Al-Karimah in the digital era. 

Keywords: School Profile Video, CapCut Application, Promotional Media, Digital Literacy, 
Training 

 

 

PENDAHULUAN 

Perkembangan teknologi digital telah mendorong perubahan signifikan dalam 

berbagai bidang, termasuk dalam dunia pendidikan (Ahmad Zuda Birohman et al., 2025; 

Permatasari et al., 2025). Lembaga pendidikan tidak hanya dituntut untuk meningkatkan 

kualitas pembelajaran, tetapi juga mampu menyampaikan informasi dan 

memperkenalkan identitas institusi kepada masyarakat secara efektif (Hoiriyah et al., 

2024; Sahli & Mardi, 2025). Media promosi berbasis digital menjadi salah satu sarana 

strategis yang dapat dimanfaatkan untuk menjangkau masyarakat secara lebih luas dan 

menarik, terutama melalui konten visual dan audio-visual yang mudah diakses melalui 

berbagai platform digital (Ambarsari et al., 2024; Fadiya Azzahra & Teluma, 2024). 

Salah satu bentuk media digital yang banyak digunakan dalam kegiatan promosi 

lembaga pendidikan adalah video profil sekolah. Video profil mampu menyajikan 

informasi secara visual dan audio sehingga dapat menggambarkan kondisi, fasilitas, 

kegiatan, serta keunggulan lembaga pendidikan secara lebih nyata. Penelitian yang 

dilakukan oleh (Ahmad Zuda Birohman et al., 2025) menunjukkan bahwa video profil 

berbasis multimedia linear efektif dalam meningkatkan daya tarik promosi lembaga 

pendidikan dan memperkuat citra institusi di mata masyarakat. Hal ini menunjukkan 

bahwa video profil memiliki peran penting sebagai media promosi yang komunikatif dan 

informative (Ambarsari et al., 2024; Anggara et al., 2024; Sifwah et al., 2024). 

Pemanfaatan video sebagai media promosi juga didukung oleh meningkatnya 

penggunaan platform media sosial seperti YouTube. Penelitian (Ambarsari et al., 2024) 

menyatakan bahwa konten video yang dikelola secara optimal melalui YouTube mampu 

meningkatkan promosi potensi suatu wilayah atau lembaga secara signifikan. Hal serupa 

disampaikan oleh (Fadiya Azzahra & Teluma, 2024) yang menegaskan bahwa 

optimalisasi konten video pada media sosial dapat meningkatkan minat dan ketertarikan 
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masyarakat terhadap sekolah. Oleh karena itu, penguasaan keterampilan dalam 

pembuatan dan pengelolaan konten video menjadi kebutuhan penting dalam mendukung 

promosi berbasis digital (Handayani et al., 2024; Rosyadi et al., 2024; Sifwah et al., 2024). 

Berbagai kegiatan pengabdian kepada masyarakat sebelumnya juga menunjukkan 

bahwa pembuatan video profil memberikan dampak positif terhadap branding dan 

promosi lembaga pendidikan. Penelitian (Handayani et al., 2024; Hoiriyah et al., 2024) 

menyebutkan bahwa video profil sekolah tidak hanya berfungsi sebagai media informasi, 

tetapi juga sebagai sarana branding untuk membangun kepercayaan dan meningkatkan 

daya saing sekolah. Selain itu, (Pratama et al., 2023) menekankan bahwa pemanfaatan 

video profil dan website sekolah di era digital dapat meningkatkan visibilitas lembaga 

pendidikan secara signifikan. 

Meskipun demikian, masih banyak lembaga pendidikan yang belum memiliki media 

promosi video yang dikelola secara optimal (Holisah et al., 2023; Permatasari, Sartika, & 

Saluza, 2023). Keterbatasan sumber daya manusia, kurangnya keterampilan pengeditan 

video, serta rendahnya literasi digital menjadi kendala utama dalam pengembangan 

media promosi berbasis video (Anas Aulia et al., 2023; Permatasari, Sartika, Saluza, et al., 

2023; Saluza et al., 2023). Kondisi ini juga dialami oleh Pondok Pesantren Al-Karimah, 

yang hingga saat ini belum memiliki video profil sekolah yang disusun secara sistematis 

dan berkelanjutan sebagai sarana promosi digital (Dewi et al., 2023; Wicaksono et al., 

2022). 

Sebagai upaya untuk mengatasi permasalahan tersebut, kegiatan pengabdian 

kepada masyarakat ini dilaksanakan melalui pelatihan pembuatan video profil sekolah 

menggunakan aplikasi CapCut. CapCut dipilih karena merupakan aplikasi pengeditan 

video yang mudah digunakan, memiliki fitur yang cukup lengkap, serta sesuai untuk 

pemula. (Permatasari et al., 2025) menyatakan bahwa pemanfaatan aplikasi CapCut 

mampu meningkatkan keterampilan pengeditan video dan kualitas konten promosi 

digital, khususnya bagi pelajar dan pengguna pemula. 

Selain itu, pelatihan dan pendampingan pembuatan konten digital terbukti efektif 

dalam meningkatkan kompetensi peserta. (Pratama et al., 2023; Wicaksono et al., 2022), 

serta (Sartika et al., 2022) melaporkan bahwa kegiatan pelatihan pembuatan video profil 

sekolah dapat meningkatkan kemampuan peserta dalam menghasilkan media promosi 

berbasis teknologi informasi (Bangun & Purnama, 2022; Mukhlasin & Hidayat Pasaribu, 

2020; Susanti et al., 2021). Dengan demikian, pelatihan pembuatan video profil sekolah 

menggunakan aplikasi CapCut diharapkan tidak hanya menghasilkan media promosi yang 

menarik, tetapi juga meningkatkan literasi dan keterampilan digital peserta di lingkungan 

Pondok Pesantren Al-Karimah. 
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METODE KEGIATAN 
 

Metode kegiatan pada program pelatihan Capcut ini dilakukan melalui pemaparan 

materi dengan pendekatan demonstrasi dan praktik langsung. Pelatihan dilaksanakan di 

SMK Al-Karimah pada tanggal (25 Juli, 31 Juli, 21 Agustus dan 23 Agustus ) dengan jumlah 

peserta 15 orang murid kelas X dan XI. Seluruh rangkaian kegiatan dirancang untuk 

memastikan murid mampu memahami konsep video Profil Sekolah sekaligus 

mempraktikkannya menggunakan Aplikasi Capcut. Adapun tahapan pelaksanaan 

kegiatan adalah sebagai berikut 

  
Gambar 1. Metode Pelatihan 

1. Koordinasi dengan Guru 

Tahap awal kegiatan dimulai dengan koordinasi antara tim pelaksana dan pihak 

Ponpes Al-Karimah, khususnya guru atau pengelola yang terlibat langsung dalam 

kegiatan. Koordinasi ini bertujuan untuk menyepakati waktu pelaksanaan, jumlah 

peserta, lokasi kegiatan, serta gambaran umum kebutuhan mitra terkait media promosi 

sekolah. Menurut (Hoiriyah et al., 2024; Wicaksono et al., 2022), koordinasi dengan pihak 

mitra merupakan langkah penting dalam kegiatan pengabdian agar program yang 

dilaksanakan sesuai dengan kondisi dan kebutuhan lembaga sasaran. 
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2. Identifikasi Kebutuhan Mitra 

Setelah koordinasi awal, dilakukan identifikasi kebutuhan mitra untuk mengetahui 

kondisi awal, potensi, serta permasalahan yang dihadapi Ponpes Al-Karimah dalam hal 

promosi sekolah. Identifikasi ini mencakup kemampuan awal peserta dalam pengolahan 

video, ketersediaan sarana prasarana, serta jenis konten yang dibutuhkan untuk video 

profil sekolah. (Ahmad Zuda Birohman et al., 2025) menegaskan bahwa identifikasi 

kebutuhan merupakan tahap krusial agar media video profil yang dihasilkan benar-benar 

relevan dan efektif sebagai sarana promosi lembaga pendidikan. 

3. Penyusunan Materi Pelatihan dan Jadwal 

Berdasarkan hasil identifikasi kebutuhan mitra, tim pelaksana menyusun materi 

pelatihan dan jadwal kegiatan secara terstruktur. Materi pelatihan difokuskan pada 

pengenalan konsep video profil sekolah, dasar-dasar pengambilan konten visual, serta 

teknik pengeditan video menggunakan aplikasi CapCut. Penyusunan jadwal disesuaikan 

dengan waktu luang peserta agar pelatihan dapat diikuti secara optimal. Hal ini sejalan 

dengan pendapat (Holisah et al., 2023; Pratama et al., 2023; Saluza et al., 2023) yang 

menyatakan bahwa perencanaan materi dan jadwal yang matang berpengaruh terhadap 

keberhasilan pelatihan pembuatan konten digital. 

4. Persiapan Laboratorium Komputer dan Aplikasi 

Tahap selanjutnya adalah persiapan sarana dan prasarana pendukung kegiatan, 

meliputi laboratorium komputer atau perangkat yang digunakan peserta serta instalasi 

aplikasi CapCut. Persiapan ini bertujuan untuk memastikan bahwa seluruh peserta dapat 

mengikuti praktik pengeditan video tanpa kendala teknis. (Pahmi et al., 2022; 

Permatasari et al., 2025; Susanti et al., 2021) menjelaskan bahwa kesiapan perangkat dan 

aplikasi editing sangat menentukan efektivitas proses pembuatan konten promosi digital. 

5. Pre-Test 

Sebelum pelatihan dimulai, peserta diberikan pre-test untuk mengukur tingkat 

pengetahuan dan keterampilan awal terkait pembuatan video dan penggunaan aplikasi 

CapCut. Pre-test ini berfungsi sebagai data awal untuk mengetahui kondisi peserta 

sebelum mendapatkan pelatihan. Menurut (Pahmi et al., 2022; Rosyadi et al., 2024), 

pelaksanaan pre-test penting dalam kegiatan pelatihan berbasis teknologi untuk melihat 

sejauh mana peningkatan kompetensi peserta setelah program dilaksanakan. 
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hasil pre-test peserta sebagai berikut: 

 

Gambar 2. Hasil Pre-Test Peserta Pelatihan 
 
 
 

6. Pelaksanaan Pelatihan (4x Pertemuan) 

Pelaksanaan pelatihan dilakukan sebanyak empat kali pertemuan (4x). Pada tahap 

ini peserta mendapatkan materi teori dan praktik secara langsung, mulai dari pengenalan 

fitur-fitur CapCut, teknik pengeditan video, penambahan teks, audio, efek, dan transisi, 

hingga penyusunan video profil sekolah yang menarik dan informatif. Pendampingan 

intensif diberikan agar peserta mampu menghasilkan video sesuai dengan standar 

promosi sekolah. Hal ini sejalan dengan temuan (Permatasari, Sartika, & Saluza, 2023; 

Permatasari, Sartika, Saluza, et al., 2023; Pratama et al., 2023; Saluza et al., 2023) yang 

menyatakan bahwa pelatihan berkelanjutan dengan pendampingan langsung dapat 

meningkatkan keterampilan peserta secara signifikan. 

7. Post-Test 

Setelah seluruh rangkaian pelatihan selesai, dilakukan post-test untuk mengukur 

peningkatan pengetahuan dan keterampilan peserta. Hasil post-test dibandingkan 

dengan pre-test guna mengetahui efektivitas pelatihan yang telah dilaksanakan. (Anas 

Aulia et al., 2023; Handayani et al., 2024; Mukhlasin & Hidayat Pasaribu, 2020) 

menyebutkan bahwa perbandingan hasil pre-test dan post-test dapat digunakan sebagai 

indikator keberhasilan program pembuatan media promosi sekolah. 
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Gambar 3. Hasil Post-Test Peserta Pelatihan 

Setelah pelatihan berlangsung, hasil post-test menunjukkan peningkatan nilai yang 

baik. Berikut diagram gambar perbandingan pre-test dan post-test peserta pelatihan; 

 

Gambar 4. Hasil Gabungan Pre Test Dan Post-Test 

8. Evaluasi dan Dokumentasi 

Tahap evaluasi dilakukan untuk menilai keseluruhan pelaksanaan kegiatan, baik 

dari segi proses maupun hasil. Evaluasi mencakup kualitas video profil yang dihasilkan 

serta tingkat partisipasi dan pemahaman peserta. Selain itu, dilakukan dokumentasi 

kegiatan sebagai bahan laporan dan publikasi. (Ambarsari et al., 2024; Fadiya Azzahra & 
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Teluma, 2024) menyatakan bahwa dokumentasi kegiatan pengabdian berperan penting 

dalam menunjukkan capaian program dan sebagai media diseminasi hasil kepada 

masyarakat luas. 

 

Gambar 5. Pengisian Absensi                         Gambar 6. Pemaparan Materi 

 
Gambar 7. Praktik mengedit 

 
a) Pengisian Absensi Peserta 

menunjukkan proses pengisian absensi oleh peserta sebelum kegiatan pelatihan 

dimulai. Pengisian absensi dilakukan sebagai bentuk pendataan kehadiran peserta serta 

untuk memastikan keterlibatan aktif peserta dalam setiap tahapan kegiatan. Selain itu, 

absensi digunakan sebagai salah satu indikator partisipasi peserta selama pelaksanaan 

pelatihan pembuatan video profil sekolah. Tahap ini penting untuk mendukung 

kelancaran kegiatan serta sebagai bagian dari administrasi dan dokumentasi program 

pengabdian. 

b) Pemaparan Materi oleh Narasumber 

memperlihatkan kegiatan pemaparan materi oleh pemateri kepada peserta 

pelatihan. Pada tahap ini, peserta diberikan penjelasan mengenai konsep video profil 

sekolah, fungsi video sebagai media promosi, serta pengenalan aplikasi CapCut beserta 

fitur-fiturnya. Pemaparan materi dilakukan secara interaktif agar peserta dapat 

memahami dasar-dasar pengeditan video sebelum memasuki tahap praktik. Kegiatan ini 

bertujuan untuk memberikan pemahaman teoritis sebagai landasan dalam proses 

pembuatan video profil sekolah yang efektif dan menarik. 

c) Praktik Mengedit Video 
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menampilkan kegiatan praktik mengedit video yang dilakukan oleh peserta 

menggunakan aplikasi CapCut. Pada tahap ini, peserta secara langsung menerapkan 

materi yang telah disampaikan, mulai dari memasukkan media, melakukan pemotongan 

video, menambahkan teks, audio, efek, dan transisi. Praktik pengeditan dilakukan dengan 

pendampingan dari tim pelaksana untuk membantu peserta yang mengalami kendala 

teknis. Kegiatan praktik ini bertujuan untuk meningkatkan keterampilan peserta dalam 

mengolah video serta menghasilkan video profil sekolah yang siap digunakan sebagai 

media promosi Ponpes Al-Karimah. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  
 

1) Hasil kegiatan Evaluasi hasil belajar peserta pelatihan Capcut 
dilakukan melalui pre-test dan post-test yang terdiri dari 10 soal pilihan ganda. 

Setiap soal memiliki bobot 1 poin setiap 1 soal yang benar. Untuk mengukur nilai 

peningkatan peserta pelatihan dapat dilihat dari tabel Pretest dan postest di bawah : 

 
Table 1. Pre Test Dan Post Test 

 

No Nama Pretest Post Tes 

1 Aprilia 4 9 

2 Siti 4 10 

3 Nabiatul 4 8 

4 Bq. Tiara 3 9 

5 Susanti 4 10 

6 Nurhidayatul 3 9 

7 Wulandari 5 10 

8 Salwa 4 9 

9 Zila 5 10 

10 Maya 4 8 

11 Ulfa 4 9 

12 Dewiana 5 10 

13 Af’al 3 9 

14 Sahrul 3 9 

15 Sabrina 5 10 

 Rata-rata 4 9,266667 
 

Evaluasi hasil belajar peserta pada kegiatan pelatihan pembuatan video profil 

sekolah menggunakan aplikasi CapCut sebagai media promosi Ponpes Al-Karimah 

dilakukan melalui pre-test dan post-test. Instrumen evaluasi berupa 10 soal pilihan ganda, 

dengan ketentuan setiap jawaban benar bernilai 1 poin, sehingga skor maksimal yang 

dapat diperoleh peserta adalah 10. 
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Berdasarkan hasil pre-test terhadap 15 peserta, diperoleh skor pada rentang 3–5 

dengan nilai rata-rata sebesar 4. Hasil ini menunjukkan bahwa sebelum mengikuti 

pelatihan, peserta masih memiliki keterbatasan pengetahuan dan pemahaman terkait 

konsep video profil sekolah serta pemanfaatan aplikasi pengeditan video. Kondisi 

tersebut sejalan dengan temuan (Handayani et al., 2024; Wahyujati, 2021) yang 

menyatakan bahwa rendahnya literasi digital menjadi salah satu kendala utama dalam 

pemanfaatan media promosi berbasis video di lingkungan sekolah. 

Setelah pelaksanaan pelatihan dan pendampingan secara intensif, hasil post-test 

menunjukkan peningkatan yang signifikan. Nilai post-test berada pada rentang 8–10, 

dengan nilai rata-rata sebesar 9,27. Seluruh peserta mengalami peningkatan skor tanpa 

adanya peserta yang mengalami penurunan nilai. Peningkatan nilai rata-rata sebesar 5,27 

poin menunjukkan bahwa pelatihan berhasil meningkatkan pemahaman peserta secara 

signifikan dalam pembuatan video profil sekolah. 

Hasil ini menegaskan bahwa pelatihan berbasis praktik langsung dengan 

pemanfaatan aplikasi CapCut efektif dalam meningkatkan kompetensi peserta, 

sebagaimana juga dilaporkan oleh (Anggara et al., 2024; Permatasari et al., 2025) yang 

menyatakan bahwa optimalisasi fitur CapCut mampu meningkatkan keterampilan 

pengeditan video, khususnya bagi pelajar dan pemula. 

PEMBAHASAN 

Hasil pre-test yang menunjukkan rata-rata skor 4 dari 10 mengindikasikan bahwa 

kemampuan awal peserta dalam memahami konsep video profil sekolah dan teknik dasar 

pengeditan video masih tergolong rendah. Peserta belum sepenuhnya memahami fungsi 

video profil sebagai media promosi serta cara memanfaatkan fitur aplikasi pengeditan 

secara optimal. Kondisi ini sejalan dengan penelitian (Ahmad Zuda Birohman et al., 2025; 

Anggara et al., 2024; Handayani et al., 2024) yang menyebutkan bahwa banyak lembaga 

pendidikan belum memiliki sumber daya manusia yang memadai dalam pengelolaan 

media promosi berbasis multimedia. 

Setelah mengikuti pelatihan yang dilaksanakan melalui pemaparan materi dan 

praktik langsung selama empat kali pertemuan, hasil post-test menunjukkan peningkatan 

yang sangat signifikan dengan rata-rata skor 9,27. Hal ini menunjukkan bahwa peserta 

telah mampu memahami konsep video profil sekolah, mengoperasikan fitur-fitur utama 

aplikasi CapCut, serta menyusun video promosi yang menarik dan informatif. Temuan ini 

sejalan dengan (Permatasari, Sartika, Saluza, et al., 2023; Saluza et al., 2023) yang 

menyatakan bahwa pembuatan video profil sekolah melalui pelatihan terstruktur dapat 

meningkatkan kemampuan peserta sekaligus mendukung branding dan promosi lembaga 

pendidikan. 

Peningkatan hasil belajar yang dialami oleh seluruh peserta menunjukkan bahwa 

metode pelatihan yang diterapkan sudah tepat. Kombinasi antara penyampaian teori, 

demonstrasi, dan pendampingan praktik terbukti efektif dalam meningkatkan 

pemahaman peserta dengan latar belakang kemampuan awal yang berbeda-beda. Hal ini 
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sejalan dengan (Pratama et al., 2023; Rosyadi et al., 2024) yang menekankan pentingnya 

pendekatan praktik langsung dalam pelatihan pembuatan konten digital. 

Selain peningkatan kemampuan kognitif, pelatihan ini juga menghasilkan luaran 

berupa video profil sekolah yang dapat dimanfaatkan sebagai media promosi Ponpes Al-

Karimah. Pemanfaatan video profil sebagai media promosi dinilai lebih komunikatif dan 

memiliki daya tarik visual yang tinggi dibandingkan media konvensional, sebagaimana 

dikemukakan oleh (Ambarsari et al., 2024; Hoiriyah et al., 2024). Dengan demikian, 

kegiatan pelatihan ini tidak hanya meningkatkan kompetensi digital peserta, tetapi juga 

memberikan kontribusi nyata dalam mendukung strategi promosi dan peningkatan citra 

Ponpes Al-Karimah di era digital. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 
  

Kegiatan pelatihan pembuatan video profil sekolah menggunakan aplikasi CapCut 

sebagai media promosi Ponpes Al-Karimah telah berhasil meningkatkan keterampilan 

dan pemahaman peserta dalam pengolahan video serta pemanfaatan media digital. 

Berdasarkan hasil evaluasi melalui pre-test dan post-test, terjadi peningkatan yang 

signifikan pada pemahaman peserta terkait konsep video profil sekolah, penggunaan 

fitur-fitur aplikasi CapCut, serta kemampuan menghasilkan video promosi yang menarik 

dan informatif. 

Pelatihan ini tidak hanya memberikan pengetahuan secara teoritis, tetapi juga 

pengalaman praktis melalui kegiatan praktik dan pendampingan langsung, sehingga 

mendorong peserta untuk lebih aktif, mandiri, dan kreatif dalam menghasilkan karya 

video profil sekolah. Meskipun dalam pelaksanaannya terdapat beberapa kendala, seperti 

keterbatasan perangkat dan waktu pelatihan, kegiatan tetap berjalan dengan baik dan 

memberikan dampak positif terhadap peningkatan literasi digital peserta. 

Diharapkan keterampilan yang diperoleh melalui pelatihan ini dapat diaplikasikan 

oleh peserta dalam kegiatan promosi Ponpes Al-Karimah, pengelolaan media sosial 

sekolah, serta sebagai bekal pengembangan kompetensi digital peserta di masa depan, 

khususnya dalam bidang produksi konten audio-visual dan media promosi digital. 

Berdasarkan hasil kegiatan dan kesimpulan yang diperoleh, beberapa saran yang 

dapat diajukan adalah sebagai berikut: 

1) Bagi Pihak Ponpes Al-Karimah 

Video profil sekolah yang telah dihasilkan sebaiknya dimanfaatkan secara optimal 

melalui berbagai platform media sosial dan kanal digital resmi pondok pesantren 

agar jangkauan promosi menjadi lebih luas dan efektif. 

2) Bagi Peserta Pelatihan 

Peserta diharapkan dapat terus mengembangkan keterampilan editing video yang 

telah diperoleh dengan melakukan latihan secara mandiri serta mengikuti 

perkembangan fitur terbaru pada aplikasi CapCut. 

3) Bagi Pelaksanaan Kegiatan Selanjutnya 
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Kegiatan serupa disarankan untuk dilaksanakan secara berkelanjutan dengan 

penambahan materi lanjutan, seperti teknik pengambilan gambar (shooting), 

penulisan naskah video, dan strategi distribusi konten digital.  

Bagi Pengabdian Berikutnya Evaluasi kegiatan dapat dikembangkan dengan 

menambahkan penilaian berbasis praktik dan observasi hasil video, sehingga 

keberhasilan program tidak hanya diukur dari aspek kognitif, tetapi juga dari kualitas 

produk video yang dihasilkan 
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